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Resumo: Este projeto propde avaliar as discussfes de género na unido com a
comunicagdo para criar uma revista com proposito de desconstruir conceitos
perpetuados culturalmente. Baseado no design thinking foram analisadas algumas
revistas existentes no mercado brasileiro para compreender os parametros
necessarios para desenvolver a elaboracéo do projeto grafico-editorial.
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GENRE, MAGAZINE AND DESCONSTRUCTION: GRAPHIC-
EDITORIAL PROJECT

Abstract: This project proposes to evaluate the gender discussions in the union with
the communication to create a magazine with purpose to deconstruct concepts
perpetuated culturally. Based on the design thinking, some magazines in the
Brazilian market were analyzed to understand the parameters necessary to develop
the elaboration of the graphic-editorial project.
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1. INTRODUCAO

Os temas como preconceito, multiplicidade, feminismo, liberdade (estética,
politico, social) sdo amplamente discutidos e comentados na sociedade atual. Os
estudos de género e diversidade, no Brasil, sé crescem. Hoje, existem disciplinas,
cursos, e livros que contribuem para esse campo do conhecimento. O que nao é
uma surpresa, considerando que area da educacdo é dominada por mulheres,
segundo os dados do IBGE somente na educacdo basica, a predominancia da
presenca feminina sdo 80%. No entanto, existem dividas a respeito do quanto
esses estudos em crescimento, sdo de fato, aproveitados pelos meios de
comunicacao a fim de aplicar esta pluralidade em suas propagandas e matérias.

Na sociedade capitalista, a publicidade esta em todos os lugares, sendo
inteiramente ligada aos meios de comunicagdo que possuem grande importancia na
propagacdo de informacdes, repeticdo padrdes, e manutencdo de conceitos. Por
tanto, a sua influéncia pode afetar a opinido, o desejo, e aceitacdo das pessoas. A
pesquisa, “TODXS? — Uma analise da representatividade na publicidade brasileira”,
realizada pela Heads propaganda, em 2016, aponta que 65% das mulheres néo se
sentiam representadas pelas propagandas, mesmo que as mulheres representem
mais de 80% da decisdo de compra. E os infortinios continuam, j& que ha, apenas,
20% da presenca feminina nas agéncias brasileiras de publicidade, ou seja, pode-se
comprar, mas néao trabalhar, e nem mesmo ser representada.

Essa disparidade ndo ocorre somente na publicidade. A realidade brasileira
apresentada pelos indices do IBGE mostra a desigualdade. Em relacdo aos homens,
as mulheres possuem menos atrasos escolares, nivel superior de escolaridade, mas
ainda ganham % do que recebem eles e s6 ocupam 37.8 % dos cargos de lideranca.
Isto é, “embora mudancas profundas tenham acontecido, o contexto ocidental ainda
€ moldado pelas regras basicas do sistema capitalista de producdo e pela
perpetuacdo da estrutura patriarcal, em alguns casos exacerbados pelos aspectos
religiosos” (DIAS, SAFAR, 2016). Assim, precisa-se de mecanismos para modificar a
atual realidade; mais incentivos e mais formas de propagacdo de mudanca no
pensamento. Segundo Bourdieu (2014) “a dominagdo se exerce essencialmente
pelas vias simbolicas da comunicacdo e do conhecimento, ou, mais precisamente,
do desconhecimento, do reconhecimento, ou em ultima instancia, do sentimento.”
Entdo, se no campo do conhecimento ja existe alguns estudos, o que falta € a
comunicacao.

Aponta Silva (2006) que comunicacdo € o processo de transmissdo de
informacdes que na sociedade é comumente feito por meios como televisao, jornais,
revista e internet. “Desde o aparecimento dos primeiros Meios de Comunicacao
Social: Imprensa, Radio e Televisdo, que se comecou a procurar dar resposta aos
eventuais efeitos destes meios na sociedade e qual o seu papel enquanto
formadores de opinido e de transmissdo de conhecimento” (SILVA, 2006). E
somente ao olhar para o mundo globalizado percebem-se as consequéncias do seu
papel. A evolugdo dos meios mudou a forma do mundo de se relacionar, negociar, e
também de compartilhar signos. Neste processo de ampliagdo, as vozes
perpetuadas séo as ja vigentes. Mas, estamos em época de movimentos sociais, 0S
silenciados nédo querem mais se calar, querem falar, ouvir e se repetir.

Por tanto, a proposta deste artigo é incentivar as reflexdes sobre questdes de
género ao desenvolver uma revista feminina sobre cultura, comportamento, politica
e moda com carater ideoldgico e informativo, na finalidade de promover mudancas



de paradigmas sociais e estéticos. O objetivo, aqui, ndo € somente uma revista que
fale sobre igualdade, mas, também, que celebre as diferencas. O argumento para se
sugerir este projeto editorial deu-se da necessidade de expandir e desmistificar
padrbes ja pré-estabelecidos culturalmente. Principalmente ao observar como as
revistas femininas repetem, geralmente, os mesmos ideais e estere0tipos, que
limitam socialmente pessoas que desesperadamente tentam se encaixar nos
padrées. Buscando a criacdo de uma revista como referéncia para projetos futuros
gue propagem o conhecimento, reflexdo, diversidade, incluséo e consciéncia. Pois, a
cultura de uma sociedade € constituida pelo conjunto de valores que contribuem
para a sensa¢cdo de unidade e pertencimento, a sua construcéo € realizada por um
processo lento assim como a mudanca. Essas vicissitudes precisam de novos
modelos para os individuos, pois como diz Kotler (1997) “as pessoas absorvem,
guase inconscientemente, uma visdo de mundo que define seu relacionamento
consigo mesmas, com 0S outros e com o universo.” E revistas s&o responsaveis por
parte da emisséo e ampliacao desta visdo de mundo. Nas palavras de Fatima Ali,

Revistas sao consideradas histéria viva. A maioria dos registros visuais que

0 mundo tem dos séculos 19 e 20 vém de suas paginas, primeiro em forma
de ilustragcéo, depois com a fotografia. Revistas refletem a sociedade do seu
tempo — as mudancas politicas, econdmicas, sociais, 0S hovos
comportamentos e as inovacdes. (2009)

Desse modo, em uma época com alteragbes comportamentais,
movimentacdes politico-sociais, a criacdo de uma revista que acompanhe esses
movimentos, ndo sé se faz necessaria, como é muito pertinente. Este trabalho fara
uma contextualizacdo para entender a formagcao de uma identidade, e sua ilustracéo
em capas de revistas femininas brasileiras com intuindo de observar as lacunas e
problemas para influenciar o planejamento e desenvolvimento da revista.

2. METODOLOGIA

Abordagem baseada no design thinking que visa resolver problemas e
encontrar novas oportunidades focando na empatia. Esta metodologia combina
bastante com esse projeto, jA que o0 mesmo procura uma mudanca de pensamento.
Assim como diz o nome, design thinking, é a forma de pensar do design, ou seja,
lancar um olhar sob o ser humano, utilizando-se da tecnologia para enxergar uma
oportunidade de negdcio. Aqui, o produto serd um modelo tem seu desenvolvimento
centrado no cliente buscando a criagdo, de forma critica e criativa, de um modelo
gue desconstrua parametros promovendo uma modificacdo de comportamento.

Este método possui trés principais processos: imersao, idealizacdo e
prototipacdo. No primeiro serd feito andlise e sintese dos problemas, sendo
realizada através da compreensao das questdes do género observando capas de
revistas do mercado brasileiro para visualizar seus reais problemas e acertos para a
coleta de informacé&o. Depois, na idealizagéo, terd geracéo de ideias, por intermédio
da exploracdo dos problemas apresentados pelas revistas buscando identificar os
principais temas abordados pela as mesmas. Em seguida sera feito um o briefing
para que se definam os parametros, para determinacdo posterior dos conteudos,
publico e do formato do projeto, e na prototipagem estardo as principais ideias
apresentada e as escolhas para construcao.

2.1. Imersao



Género, no dicionario Aurélio, possui o significado de um conjunto de
espécies que apresentam certo numero de caracteres comuns. Mas, atualmente,
seu conceito sendo vem ampliando. Os movimentos sociais trouxeram varias
indagacOes para as questdes referentes a formacao deste grupo de caracteristicas.
As consequéncias das designacdes sociais atribuidas aos sexos trazem uma série
de situacdes de desigualdade e violéncia. Principalmente para a figura feminina,
aponta Louro (1997), que se constroi aprisionada aos varios padrbes, que criam uma
invisibilidade produzida pelos os mudltiplos discursos dominantes, que omiti as
mulheres nas mais diversas esperas como a profissional. Mas, gradativamente, vem
sendo rompidos,

Sem duvida, desde ha muito tempo, as mulheres das classes trabalhadoras
e camponesas exerciam atividades fora do lar, nas fabricas, nas oficinas e
nas lavouras. Gradativamente, essas e outras mulheres passaram a ocupar
também escritérios, lojas, escolas e hospitais. Suas atividades, no entanto,
eram quase sempre (como sdo ainda hoje, em boa parte) rigidamente
controladas e dirigidas por homens e geralmente representadas como
secundarias, "de apoio", de assessoria ou auxilio, muitas vezes ligado a
assisténcia, ao cuidado ou a educacéo. (LOURO 1997)

Ao decorrer dos anos houve mudancas na estrutura politica - social que
garantiram direitos. E com isso, varios conceitos se perderam diante a evolucao,
mas, alguns ainda permanecem. Os esterestipos ndo foram inteiramente derrubados
e alguns padrdes ganharam ampliagdo de acordo com o0s interesses
mercadoldgicos. Pois, ainda segundo Louro, diferentes instituicoes e praticas sociais
“fabricam” os sujeitos, transcendendo as definicbes de papeis masculinos e
femininos como também as relacbes de classe, etnia, sexuais, e etc. Diante de
tantos influenciadores conclui-se que a formacédo da identidade de género, na
verdade, é transitoria. E essas transformacfes comportamentais afetam a forma
com que os seres humanos se relacionam e expressam. E é através dos meios de
comunicacdo que sabemos o que esta acontecendo no mundo, e também através
deles compartilhamos a cultura, costume e signos. Segundo Silva (2006) “na
realidade, cultura e comunicacdo sdo dois termos que se interpenetram desde o
surgimento dos primeiros meios de comunicacao social. Apesar da existéncia de
outros agentes mediadores e transmissores de cultura, como a Educacdo ou a
Familia”. A necessidade dos individuos de pertencer a uma comunidade é reforcada
pela perpetuacdo da cultura em larga escala promovida pelos meios, que multiplica
a sensacgdo e o desejo de pertencimento coletivo. Adichie (2014) diz que “somos
seres sociais, afinal de contas, e internalizamos as ideias através da socializagéo”. E
meios de comunicacdo sao grande parte dessa socializacéo.

2.1.1 Revistas

As revistas surgiram como meio de comunica¢cdo no século XVII, durante o
iluminismo, época de renovacdes filosoficas, politica, sociais e cientificas. Por tanto,
a relagcéo das revistas com o social vem desde o seu nascimento. Afirma Ali (2009)
"revistas e sociedade tém uma relacdo entrelacada. Algumas vezes elas sdo um
reflexo da sociedade e se adaptam as mudancas morais, éticas, sociais,
econbmicas, politicas e aos movimentos do mercado; outras, ao contrario, a
sociedade se reflete nelas." Assim foi feita andlise de similares para identificar os
signos e caracteristicas presentes nas revistas do mercado brasileiro.



Existem muitas revistas voltadas para o publico feminino no mercado, e elas
tiveram a sua linguagem, tecnologia, design e até mesmo alcance modificados com
o passar dos anos. Todavia, elas ainda sdo responsaveis pela propagacao
esteredtipos que vao além dos estéticos, pois, também, fazem atribuicGes
comportamentais para as mulheres. Embora ndo sejam mais como, a maioria, as
revistas de antes dos anos 50 que abertamente estimulavam a subserviéncia ao
masculino, ainda predomina uma preocupa¢ao opressora com a aparéncia fisica,
antes mesmo de se discutir qualquer outro assunto. As revistas ndo colocam em
palavras algumas padronizacfes, mas ao observar as capas, antigos padrdes sao
repetidos, e as vezes renovados.

Figura 1. Revistas Querida (1954, 1959) e Marie Claire (2015, 2016)
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Fonte: Google imagens

As revistas apresentadas acima possuem uma diferenciacdo temporal de
décadas. Por isso apresentam estilos, layouts, tipografias, e até mesmo vocabularios
diferentes, porém algumas similaridades se perpetuam, como, por exemplo, 0
padrdao estampados em suas capas que em ambos o0s casos sdo mulheres
caucasianas, magras, cabelos lisos, aparentando modernidade, elegancia,
sexualidade, e com ares de feminilidade. E as semelhancas ndo param por ai, 0
conteudo das chamadas sdo de incentivo as preocupacfes estéticas e com
assuntos de cunho afetivo, e claro, visando praticas de consumo.

Outro exemplo é a revista nova, que atualmente é conhecida como
cosmopolitan. J& foi uma das revistas femininas mais vendidas no Brasil, e hoje é
uma das revistas mais vendidas do mundo aponta Lamounier (2006). Ao observar a
capa apresentada na figura a seguir, podemos ver a presenca da violéncia simbolica
gue frequentemente acontece nas revistas feita para mulheres. O machismo, a
pressdo estética, o0 abuso do comportamento sexualizado para fins de incentivo ao
consumo sao bastante comuns.

Figura 2. Analise da capa da revista nova
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Fonte: Autora, 2018

A revista ELLE Brasil mostrou, nos ultimos tempos, mostrou louvaveis
avancos na intencdo de trazer mais inclusdo para as suas edicfes. Na edicdo de
comemoracao aos 27 anos da revista foi promovida uma campanha #vocénacapa,
um projeto de capa espelhada que sem modelos ou celebridades convidou a leitora
a ser a capa. E na versao online da revista, nessa mesma edicao, trazia um editorial
chamado “Bonito é ser diferente” que celebrava a diversidade da beleza com oito
mulheres cada uma estrelando capas individuais

Flgura 3. Elle (2015)

Fonte: Site Elle

Trouxe também para suas capas a abordagem de temas muito discutidos na
atualidade como:

Figura 4. Elle (2015)

VESTIDA A

‘.'ﬂ/ DEcore ou ';LAB‘L.
NAo DA QUERO SER
DiREIToS
(

: RESPEITAp,
{i

L]



Fonte: Site petisco

Marie Clarie é uma revista de moda que recebeu o nome de uma jornalista e
ativista politica, Marie-Claire Mendes France que batalhou pelos direitos humanos e
principalmente os das mulheres. Sob o slogan Chique é ser inteligente possuem em
sua filosofia editorial que visa ser mais que uma revista de moda, e de fato é
mesmo, ja que apenas 40% da revista abordam este assunto. Na tentativa de
promover assuntos de reflexdo e discussado utiliza a voz, e os exemplos das
celebridades para trazé-los a tona.

Especial
colecoes
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Fonte: Site Marie Claire

Essas revistas fizeram esforcos ao abordar assuntos pertinentes e promover
inclusdo, mas ao observar um pequeno recorte de algumas capas, jA podemos
perceber a falta de diversidade. Entdo, o problema ndo é superficial, é estrutural.
Todo o pensamento tem que mudar, ndo somente a capa, ou uma matéria, e outra,
tem que ser o contedudo todo, a esséncia. Todo paradigma precisa mudar. As
revistas voltadas para o publico feminino possuem como tema principal a moda. E
as suas variantes costumam focar em aspectos de beleza, entretenimento. A recém
lancada revista mensal empodere é uma excecdo, pois com carater interativo e
colaborativo busca em sua missdo fortalecer o feminismo como movimento e
corrente tedrica promovendo transformacbes definitivas, visando ser uma
organizacao genuinamente feminista.

Figura 6. Edicao de divulgacéo
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Fonte: Site Empodere

A TPM (trip para mulheres), uma revista da editora Trip lancada em 2001.
Inicialmente era uma revista mensal, mas em 2016 passou a penas ter edi¢cdes
trimestrais, ainda conta com o funcionamento de seu site. Talvez por nédo se tratar
de uma revista de moda, tem ares mais descontraidos, suas capas ndo sao
carregadas do fator sexualizador, embora ainda esteja presente, e nem mesmo &
sempre uma mulher que estampa a capa, suas chamadas nao excitam o



consumismo, ou hecessidade de emagrecer, arrumar o cabelo, ou seja, se
padronizar. E antes mesmo deste, atual, despertar de discussdes sobre igualdade,
diversidade, ja buscava falar sobre essas questbes. Mas, também, ndo cumpre o
papel de desconstruir, j& que 0 padrdo magro, caucasiano e branco esta presente na
maioria de suas capas.

Figura 7. Revista Tpm (2005, 2008)
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Fonte: Revista trip

2.2. ldealizacéo

O design esta sempre em busca de solucionar problemas, e encontra na
observacdo de similares e no briefing um aliado para reunir o0s requisitos
necessarios para o projeto. A analise de algumas revistas femininas do mercado
brasileiro impulsionou o levantamento de informacdes e ideias para a construcdo do
produto. Pois para concep¢dao de uma revista, a coleta de dados comeca
estabelecendo o conceito editorial que segundo Ali, 2009, consiste em definir a
missédo editorial, conhecida como a filosofia editorial, sendo composta pelo objetivo,
publico e contetdo, depois vem o que emprega personalidade a publicacao, o titulo,
e por fim a formula editorial que é toda estrutura da revista

2.2.1 Coleta

"A revista € um meio de comunicagdo com algumas vantagens sobre os
outros: é portétil, facil de usar e oferece grande quantidade de informacgéo
por um custo pequeno. Entra na nossa casa, amplia nosso conhecimento,
nos ajuda a refletir sobre n6s mesmos e, principalmente, nos da referéncias
para formarmos nossa opinido." (Ali, 2009)

A ponderacao anterior sobre as revistas femininas mostra que, no mercado
atual, ha poucas referéncias tangiveis, ou seja, impdem-se padrdes impossiveis e
abordam-se sempre os mesmo tépicos. Embora, em alguns casos, houve tentativas
de se aproximar da realidade da leitora, a maioria esmagadora continua repetindo os
mesmos estereodtipos.

Figura 8. Revistas (2018, 2009, 2014)
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Fonte: Google imagens

Mesmo em revistas como a TPM que possuem um COmMpPromisso mMenos
despreocupado com fatores estéticos, que até acertaram ao trazer em algumas de
suas capas a quebra de alguns estereoétipos, principalmente referentes ao fator

glamoroso da beleza, porem falharam na sua maior parte do tempo na repeticdo dos
mesmos padrdes estético.

Figura 9. Revista Tpm (2014, 2010, 2011)
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E a falta de diversidade ndo € somente estética, a maioria das revistas
voltadas para as mulheres possuem uma predominancia tematica que sé&o
principalmente moda, beleza e comportamento.

Figura 10. Sumarios das Revistas Elle e Gloss (2006, 2010)

ltbbstsggg 3
1

Fonte: Autora, 2018

A revista GQ é sobre moda, cultura e lifestyle, porém é voltada para o publico
masculino. E somente um pequeno recorte das capas, ja evidencia uma maior



variedade em assuntos abordados, e, também, a diferenca do tratamento em temas
iguais ou semelhantes aos abordados em revistas femininas.

Figura 11. Revista GQ (2015, 2011)
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Fonte: Google imagens

Nas capas acima quando se refere a moda e estilo, ndo ha nenhuma mencéao
sobre transformar o visual em mais sensual, aqui a seducdo vem do bom humor e
ndo da estética, ao retratar de sexo ndo ha nenhum truque para enlouquecer mulher
na cama. E outros assuntos sdo abordados com maior frequéncia como carreira e
politica. As imagens evidenciam que o género interfere ndo s6 no tipo de tema
abordado, mas também no tratamento dado aos assuntos. E as revistas femininas
ndo conseguiram incorporar em suas filosofias a representatividade, ja somente em
poucas e edi¢cdes especiais.

2.2.2 Briefing

Briefing vem da palavra brief, que, no dicionario The Landmarck, quer dizer
resumo. No design é um recurso muito utilizado como uma ferramenta para reunir
informacdes e sintetizar os aspectos necessarios para a construcdo de um produto.
O que nao deixa de ser um resumo das caracteristicas iniciais do projeto. Por tanto
agui foi escolhido um modelo de perguntas para facilitar a reunido de caracteristicas
de forma objetiva, mas que podem ser mudadas ao logo do processo de construcao.

Qual o objetivo?

Incentivar reflexdes sobre questbes de género, resgatar mulheres ofuscadas
ela histéria, desconstruir padrdes e celebrar a diversidade.

Como sera atingindo esse objetivo?

Criacdo de uma Revista feminina sobre cultura, comportamento, politica e
moda com caréter ideoldgico e informativo, na finalidade de promover mudancas de
paradigmas sociais e estéticos. E que supra os buracos apresentados pelas
disparidades de género.

Qual tipo de revista?

Segmentada por publico. O foco no publico feminino que em alguns aspectos
foi negligenciado no mercado editorial.



Qual forma e que tipo de conteudo?

Em forma de matérias podendo trazer entrevistas, cronicas, editorias, artigos,
e etc.

Que outras publicacdes ja existem sobre 0s assuntos?

No Brasil ndo hd nenhuma outra revista na focada em discussao de género,
ou com uma diversidade tematica realista ara mulheres.

Palavras que definam a personalidade da revista?
Género. Representacdo. Desconstrucdo. Mulher

2.3. Prototipagem

Prototipagem é a fase de elaboracdo das ideias. Tudo que foi definido no
briefing serdo desenvolvido, e colocados em pratica montando todas as estruturas e
estratégias. Indo além ordenacdo, conteudos, e caracteristicas fisicas para a
construcdo do perfil da revista. O desempenho desse tdpico apresentado em
resultados e discussoes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Aqui abordo os resultados encontrados, diante da definicdo de caracteristicas
e a montagem do projeto grafico editorial da revista.

3.1. Missao editorial
3.1.1 Objetivo

O objetivo da revista € o de informar, discutir e refletir sobre género,
englobando comportamento, cultura, literatura, politica e moda. E também resgatar
mulheres que foram esquecidas ou camufladas ao longo da histéria. Promover maior
inclusdo e a desconstrucdo de padrdes que se reflita nos exemplos apresentados
trazendo diversidade. Publicar matérias claras e objetivas, usando da informalidade
para apresentar questfes relevantes, conscientes, e contemporaneas para debater a
presenca feminina em diversas areas se tornando mais que um reforgo teérico, mas
um espaco de inspiracao.

3.1.2 Publico

Esta revista € segmentada pelo publico, ou seja, é dirigida a um publico
especifico que neste caso sdo as mulheres, mas também, pode incluir todos
interessados em género, cultura e comportamento. Todo e qualquer produto é feito
para ser consumido, por tanto o seu publico alvo € muito importante. Em uma revista
segmentada por ele o fator € maior ainda, ja que o leitor aqui é também ao
conteudo.

3.1.3 Conteudo

Ao contrario de plataformas meramente informativas, uma revista estabelece
um relacionamento intimo e pessoal com o seu leitor para garantir sua reciprocidade
e fidelidade. Para se criar essa relacdo, se faz necessério estabelecer conteudos
gue promovam os ideais da revista, levando em consideracdo todos 0s possiveis
aspectos influenciadores para cative o leitor. Todavia, todas essas questdes fazem



parte da estratégia editorial incluira toda a relacdo entre os assuntos, fotografias,
gravuras, design, matérias, e etc. A definicdo do contetdo para o desenvolvimento
dessa revista deu-se ao identificar o falto presente no mercado editorial brasileiro,
assim como os problemas presente na apresentagédo de alguns temas.

Tabela 1. Misséo editorial x estratégias

Conceito Editorial Estratégias de design relacionadas ao contetdo

Apresentar questdes de género, | Publicar artigos/matérias jA existentes ou feitos para
cultura e contemporaneidades revista que apresentem o tema e que excitem a
reflexdo de género

Enaltecer a figura feminina, | Entrevistas ou matérias que tragam o perfil de alguma
resgate de mulheres ao longo da | mulher, ideias ou um projeto que promova um resgate,
historia a inclusdo, empoderamento, e diversidade.

Conteudo de promova autoestima | Editorial ou matérias sobre moda, estilo que tragam
e despadronizagéo em seus discursos e em imagens realistas e diversas

Noticias, politica, atualidades Colunas e/ou matérias que falem sobre assuntos
relevantes, facam indicacfes

Objetividade, clareza, liberdade Layout estimulos e recursos visuais, diagramacao que
traga clareza, tipografia legiveis, sem excesso de
informagéo

3.2. Titulo

Nesta revista o titulo e o0 logo sdo a mesma coisa, ambos compdem a unidade
da marca gréafica. Segundo Ali (2009) "O titulo é a expressdo mais forte do conceito,
da identidade e do posicionamento da revista." Por tanto, a criagdo para esta marca
vem da busca de um simbolo que reflita a missédo da revista, com 0 seu objetivo de
falar sobre as questdes de género, trabalhar a desconstrucéo e promover a reflexao.

A inspiracdo foi & pintora mexicana Frida Kahlo € uma das maiores expoentes
artisticas do seu século. Dotada de talento e sensibilidade, as suas pinturas
surrealistas traziam referéncia da cultura mexicana, indigena e principalmente da
sua vida pessoal. Uma figura feminina tdo marcante que a sua influéncia ndo é so
na arte, mas também na moda, e no comportamento. Uma personalidade autentica e
transgressora atualmente é simbolo de superacdo, empoderamento, e liberdade
sexual. Por tanto ao buscar trazer elementos de forca e personalidade para marca

seu sobrenome, Kahlo, foi escolhido para a titulagéo da revista.
3.2.1 O logotipo

Mais uma vez, segundo Ali (2009) "o logotipo, ou simplesmente logo, deve ser
proeminente, descritivo e legivel." Por tanto, apd6s definido o titulo, a escolha
tipografica € necessaria para a finalizacdo da marca gréfica. Visando clareza para
facilitar a leitura foi escolhida uma fonte simples e reta, sem serifas para, também,
trazer contemporaneidade ao conceito, sempre em alto revelo ou vazada garantindo
o destaque do nome. Assim como em algumas revistas, os titulos sdo mutaveis,
suas cores e até mesmo formas podem variar de acordo com cada edic¢ao.




Figura 12. Logomarca

i KAHLD

Fonte: Autora, 2018
3.3. Formato e periodicidade

7

Definir as caracteristicas fisicas e periodicidade de uma revista também é
responsavel por construir a personalidade da mesma, pois esses fatores influenciam
na relagéo com leitor.

“A revista € um meio de comunicagdo com algumas vantagens sobre os
outros: é portatil, fcil de usar e oferece grande quantidade de informacao
por um custo pequeno. Entra na nossa casa, amplia nosso conhecimento,
nos ajuda a refletir sobre nés mesmos e, principalmente, nos da referéncias
para formamos nossas opinido.” (ALI, 2009)

E cada vez mais essa portabilidade e facilidade ganharam outros espacos,
outras formas de se desenvolver. A revista Kahlo tera trés formatos de venda, cada
um com tempo de publicagdo diferente. Pode parecer muito, mas, na verdade,
atualmente, a maioria das revistas possui diferentes formatos para venda.

O primeiro formato, o mais antigo, € o impresso, que sera publicado a cada
trés meses totalizando em quatro edi¢cdes por ano. Para as suas caracteristicas esta
previsto um tamanho médio A4, ou seja, 210 x 297 mm. A revista aberta, no final,
obterd a medida de 420 x 297 mm, que se dividira em capa, quarta capa com
sangramento de 10 mm, e uma lombada com 2,5 mm, j& que o0 miolo serd impresso
em papel couché gramatura 115 g/m2 em uma média de 50 folhas. A capa tera o
mesmo papel com gramatura de 150 g/m?, com acabamento de verniz. Pequenos
acabamentos podem ser alterados a depender da necessidade de cada edicdo

Figura 13. Formatos com sangria

1 pagina
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200 x 287 mm

Pégina dupla
(Sangrado)
407.5 x 287 mm

Fonte: Autora, 2018

A tecnologia veio para contribuir com muitas coisas boas, incluindo o acesso
as informacOes rapidas e faceis, mas essa praticidade também tem custado aos
meios de comunicagdo uma briga por espacgo. “Nos dias de hoje, com o
aparecimento de outras midias aumentou exponencialmente o poder que estes tém
em chegar ao maior numero de pessoas das mais diversas formas.” (SILVA, 2009) E



também alterou a relacdo das pessoas com esses meios, ja que na internet a
informacdo é ampla, pode parecer inutil tentar competir em um ramo muito grande,
mas nao ter uma participacdo nesta plataforma é praticamente impossivel. Neste
ano a editora abril comunicou o encerramento de varias revistas impressas, um
cenario que parece desanimador, mas ainda ha outras formas de se manter no
mercado com estratégias e investimentos em novas formulas. Portanto, o segundo
formato desta revista é o digital, que compreende as duas outras formas de
publicacdo. A revista online sera apresentada mensalmente, em uma edigdo menor
que a edicao impressa. Foi a dotado o flash que ainda carrega caracteristicas de
similaridade com a versdo impressa. Apenas se faz necessaria um dispositivo
eletrbnico para ser lida, simula efeitos de uma revista convencional, como o folhear
das folhas, porém existe a possibilidade de pequenas interacdes e animagodes.

A outra plataforma online é um site, também considerado uma revista pelo
seu conteudo, mas que apresentara assuntos semanalmente, focando no
imediatismo das discussfes. Neste formato as possibilidades séo infinitas como
animacoes, efeitos, personalizacdo, e didlogo direto com leitor.

3.4. Formula Editorial

Segundo Ali (2009) "uma revista é geralmente dividida em trés grandes
grupos: secfes fixas, colunas e matérias." A revista KAHLO sera subdividida em
areas, somente para garantir uma ordenacdo dos assuntos, e todas terdo
componentes dos grandes grupos. A primeira sera a apresentacdo que consistira
basicamente em sessdes fixas, como o sumario, a carta ao leitor ou do leitor e
créditos. A segunda area serd chamada de antropofagico inspirado no movimento
brasileiro que estimulava assimilagdo critica de outras culturas sem esquecer a
incorporacdo e criacdo da nossa. E assim como movimento essas sessdes serao
responsaveis pela deglutinacdo de informacdes, e temas mais densos, composta por
duas colunas fixas uma chamada de retroativo que buscara referéncia dos seus
assuntos no passado, e a outra coluna sera sobre cultura, arte, e entretenimento, e
também contardo artigos, matérias falando sobre género e diversidade e afins,
provavelmente o tema da capa se encontrard neste bloco. E na terceira, a
vanguarda, também uma expressdo usada nos movimentos artisticos, que vem do
substantivo francés “avant-garde” (guarda que avancga), empresta esse espirito para
reunir o Editorial de moda e comportamento, sessdo de atualidades (politica,
noticias), coluna de indicacdes (livros, filmes, séries, artigos) e a despedida que sera
um poema, texto, comentario, ilustragao.

Tabela 2. Sessbes x nUmero de paginas

Sessdes/ esqueleto NUumero de paginas
Oi/ Carta ao leitor / créditos la?2
Sumaério laz2
Coluna retroativa 2a4
Artigo 2a4
Matéria/entrevistas (total) 4a8




Coluna de arte, cultura, entretenimento 2a4
Editorial moda / comportamento 2a4
Atualidades 2a4
Coluna de indicacdes la2
Despedida 1
Publicidade 9

3.5. Escopo do site

O desenvolvimento da edicéo impressa e o do flash digital possuem a mesma
estrutura, mas o site funciona e se apresenta de forma diferente. Ao determinar o
menu, separam-se as sessdes e 0s temas para que 0s seus leitores possam
navegar intuitivamente nesta plataforma.

Figura 14. Espoco do menu
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Fonte: Autora, 2018

3.6. Espelhos da publicacéo

O espelho da publicacdo é um guia para arrumacgéo de elementos presentes
na revista visando encontrar a sua ordenacao e ritmos préprios. Apos a definicao
das sessdes e a quantidade de paginas que cada uma ocupa, vem a proporcao de
paginas editoriais por publicidade. A propor¢éo escolhida foi de 80% de contetdo e
20% de publicidade, em média, distribuidos na tentativa de promover fluidez dos
assuntos.

Figura 15. Espelho da revista Kahlo
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Fonte: Autora, 2018

Este espelho serve tanto para versédo impressa como para a versao digital em
flash. Para o site a proporcdo é a mesma, porém a sua estruturacdo e ordenacao
sdo completamente diferentes, as se¢cdes podem orientar a criagdo do menu, como
visto no escopo, mas apresentacao € diferente.

Figura 16. Desenho do site
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Fonte: Autora, 2018

3.7. Capa

A capa de uma revista é a sua embalagem obtemos ali através de recursos
visuais e verbais as informacdes do produto. Portanto € uma parte importantissima.
Existem tantas revistas com estilos diferentes, algumas abusam das chamadas e
outras nem mesmo as tem. Nas edi¢cdes impressas e em Flash, a revista Kahlo

deseja trazer a sua personalidade para a capa, mas do que informacdo do seu
conteudo.

Figura 17. Capa da revista Kahlo
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Fonte: Autora, 2018
3.8. Outras estruturacdes e estratégias de design

Os elementos ndo verbais como a grade, que é a divisdo dos espacos nas
paginas, a proposta cromatica, imagens, ilustracdes, caixas e boxes. E, também, os
verbais como a tipografia. Um dos objetivos da revista € desconstruir padrdes, assim
a maioria dos componentes integrante, aqui, serdo mutaveis. Diferente a cada
edicdo, sua formula sera apresentada de acordo com a escolha dos conteddos. A
salvo algumas excec¢des que para garantir uma unidade no produto possuira
componentes comuns a todas as edicbes como a cartola, numeracdo da pagina,
tipografia comuns entre titulos e textos. O site, por exemplo, terd seu layout, e
tipografias mais constantes que o0s outros dois formatos. Porém, visando a
legibilidade é provavel em todos os casos se mantenha a estrutura de titulos com
letras sem serifas trazendo contemporaneidade, e em textos longo, a serifacédo ajude
a uma leitura menos cansativa.

Figural8. Detalhes
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Fonte: Autora, 2018

3.9. Protétipo



Aqui apresenta o modelo dos resultados para visualizagdo do projeto grafico
da revista fisica.

Figura 19. Mockup

Fonte: Autora, 2018

Figura 20. Edi¢cdo no formato Flash

Fonte: https://www.flipsnack.com/Gabbymagazine/tcc.html

4. CONCLUSAO

A observacgao das revistas femininas mostrou a falta de parametros realistas,
e inspiradores para as mulheres. Existe um abismo no mercado brasileiro que
estimule de forma positiva e profunda o publico feminino. Mesmo atualmente, cheio
de acesso informacdo, com a onda do movimento feminista ganhando destaque, ou
levante dos movimentos sociais, 0 assunto ainda permanecesse no ambito do
conflito das ideias. Os meios comunicacdo continuam repetindo os mesmo padrdes
ou celebram os movimentos sociais, apenas, como forma de lucrar, mantendo a
nossa sociedade pautada pela falta de equidade. E, ao decorrer desta pesquisa
ficou evidente a presenca de uma forte violéncia verbal e néo-verbal que muitas
vezes se passa por despercebido, mas cria simbolos dificeis de desconstruir. Por
iIsso, mesmo as revistas que abortam temas sobre igualdade, desconstrucao,
inclus@o possuem dificuldade em unir o conteudo as suas formulas, ou seja, embora
retrate os assuntos, frequentemente nao os reflete em seus exemplos. Isto, apenas,
reforcou a justificativa do projeto, e também, ampliou seu leque de abordagem de



assuntos, ja que a debilidade do mercado se mostrou grande, o que era para ser
uma revista falando sobre género agregou assuntos como politica, entretenimento, e
moda. Mudou, também, as formas de divulgacédo que incluiu mais dois formatos do
que foi pensado anteriormente, pois além da versdo impressa, a revista se
configurou com no formato online (flash, e o site) visando maior alcance de leitores.
Assim, neste projeto se desenvolveu um modelo de revista que busca trazer e
ampliar informacbes, que estimulem a reflexdo, desconstrua padrdes e inspire
mulheres.
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